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Milan Je¢menié*

SUKOB INTERESA IZMEDU SPORTISTA I
SPORTSKIH ORGANIZACIJA U VEZI SA
PRAVOM NA KOMERCIJALNU UPOTREBU
IMIDZA SPORTISTA**

Predmet paznje autora u ovom radu je problem sukoba interesa izmedu
sportista i sportskih organizacija u vezi prava na komercijalnu upotre-
bu imidza sportista. Problem Ce biti analiziran kroz odgovore na slede-
¢a pitanja: 1) Pod kojim uslovima sportska organizacija i njeni spon-
zori mogu komercijalno iskoriscavati imidz sportista koji nastupaju za
sportsku organizaciju? 2) Pod kojim uslovima sportisti mogu samostalno
komercijalno iskoriséavati svoj imidz?

Kljuéne reci: Imidz. - Sponzorstvo. — Sportska organizacija. — Sporti-
sta. — Sukob interesa.

1. POSTAVLJANJE PROBLEMA

Komercijalna upotreba imidza sportista po pravilu je vezana za
ugovore o sponzorstvu. Ugovori o sponzorstvu u sportu po pravilu se
javljaju u dva vida. Tako, mogu se razlikovati ugovori o opremanju i
ugovori o svedoc¢enju. Ugovori o opremanju zakljucuju se sa proizvo-
dac¢ima sportske opreme, pri ¢emu sponzor stavlja na raspolaganje
sponzorisanom svoju sportsku opremu i pride mu isplac¢uje izvesnu
sumu novca, a sponzorisani se obavezuje da na nacin podoban rekla-
miranju upotrebljava isklju¢ivo sportsku opremu sponzora. Ugovori
o svedocenju se zaklju¢uju sa sponzorima koji prave proizvode koji u
osnovi nemaju veze sa sportom. U ovom slucaju, sportista kao svedok
potvrduje kvalitet proizvoda sponzora, pri ¢emu dozvoljava sponzoru

* Autor je saradnik u nastavi Pravnog fakulteta, Univerziteta u Kragujevcu,

milanjecmenic@yahoo.com.

o Clanak predstavlja rezultat rada na doktorskoj disertaciji pod nazivom ,Ugo-

vor o sponzorstvu‘.
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da u promotivne svrhe upotrebljava njegova licna prava, pravo na ime i
pravo na lik, a sponzor mu za uzvrat isplacuje ugovorenu sumu novca.!

Sportske organizacije i sportisti imaju legitiman ekonomski inte-
res za sticanjem prihoda. Jedan od nacina na koji sportske organizacije
i sportisti ostvaruju prihode, jeste zaklju¢ivanje ugovora o sponzor-
stvu. Idealna situacija bi bila ukoliko bi sportska organizacija i sportista
imali istog sponzora. No, kako su u zivotu idealne situacije vrlo retke,
a takode i usled vrtoglavih suma novca koje se ostvaruju na osnovu
sponzorskih ugovora, ovde postoji velika mogu¢nost konfliktnih situa-
cija u pogledu zaklju¢enja ugovora o sponzorstvu izmedu sportske or-
ganizacije i sportiste. Sportske organizacije ostvaruju prihode i putem
prodaje proizvoda vezanih za sportsku organizaciju, kao $to je primera
radi sportska oprema. U cilju povecanja prodaje sportska organizacija
je itekako zainteresovana za komercijalno iskori$¢avanje imidza sporti-
sta koji nastupaju za nju.

Kako bi zastitili svoje komercijalne interese, kao i komercijalne
interese svojih sponzora, sportske organizacije ugovorima koje zaklju-
¢uju sa sportistima i kojima regulifu medusobna prava i obaveze,?
obezbeduju za sebe i svoje sponzore pravo komercijalne upotrebe
imidza sportista, obavezuju sportiste da ucestvuju u marketingkim ak-
tivnostima za sponzore sportske organizacije i ureduju pitanje samo-
stalnih marketinskih aktivnosti sportista, ili drugacije receno ureduju
pod kojim uslovima sportisti mogu samostalno komercijalno iskori-
$¢avati svoj imidz. Na taj nacin se, ako ne u potpunosti, ipak znacajno
ogranicava sloboda ugovaranja za sportiste.

Predmet paZnje autora u ovom radu je problem sukoba interesa
izmedu sportista i sportskih organizacija u vezi prava na komercijalnu
upotrebu imidza sportista. Problem ¢e biti analiziran kroz odgovore

1 J. Rosskopf, ,,Der (Sport-) Sponsoringvertrag insbesondere Anwendungsberei-
che, Rechtsnatur, Struktur®, Seminar im Sommersemester, Sportrecht, insbe-
sondere (Sport-) Sponsoringvertrage, bei Prof. Dr. P. W. Heerrmann, http://
sportrecht.org/cms/front_content.php?idcat=55, 11. jun 2018.

2 Sa profesionalnim sportistima sportske organizacije po pravilu zaklju¢uju ugo-
vor o radu, dok sa sportistima amaterima sportske organizacije uobicajeno
zaklju¢uju neki tip ugovora o delu. Prema Zakonu o sportu, sportska organi-
zacija je duzna da sa profesionalnim sportistima zakljuc¢i ugovor o radu, a sa
sportistima amaterima ugovor o bavljenju sportom, ili ugovor o stipendiranju
maloletnog sportiste za sportsko usavr$avanje. Zakon o sportu - ZS, Sluzbeni
glasnik RS, br. 10/2016, ¢l. 10, st. 11 2.
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na sledeca pitanja: 1) Pod kojim uslovima sportska organizacija i njeni
sponzori mogu komercijalno iskori$¢avati imidz sportista koji nastu-
paju za sportsku organizaciju? 2) Pod kojim uslovima sportisti mogu
samostalno komercijalno iskoris¢avati svoj imidz?

2. UKRATKO O IMIDZU

Ne postoji jedinstvena definicija imidza. Nacelno se moze reci
da je imidz slika predstavljanja. ImidZ zapravo izrazava misljenje koje
neko lice, ili mnostvo lica stice o nekoj osobi, firmi, ili nekom pred-
metu i koje dolazi do izrazaja u subjektivno vrednovanim gledistima.
Nosilac imidza je lice, firma, proizvod, ili usluga o kojoj trece lice kao
ocenjiva¢ stvara odredenu predstavu. Imidz neke osobe, neke firme,
nekog proizvoda, ili usluge se oblikuje putem pojedina¢nih utisaka,
takozvanih komponenti imidza. Oni su izraz karakteristi¢cnih osobina,
kao na primer istrajan, sportski, mlad, dinamican, elegantan, narodski,
ekskluzivan, odomacen, koristan...3

U srpskom jeziku imidZ oznacava sliku, izgled, pa i ugled, stvo-
reno ime u umetnosti, sportu, ste¢eno ime u Sou biznisu, postignuto
spoljnim izgledom i ponasanjem koje je originalno, pri ¢emu se po-
jam imidZa prosiruje i na druga zanimanja.* Ime, izgled, glas, potpis i
drugi karakteristi¢ni atributi koji odlikuju jednu osobu su deo koncep-
ta imidZa. Sto je osoba poznatija, njen imidZ je snaZniji, pozitivan, ne-
gativan, ili oboje. Imidz u $irem smislu nisu samo fizicke karakteristike
osobe ve¢ i znanje javnosti i reakcije na tu osobu.’ Imidz je rezultat
medusobnog uticaja svih iskustava, utisaka, uverenja, osecanja i znanja
ljudi o0 nekom fizickom, ili pravnom licu, ili dogadaju, ili, jednostavni-
je re¢eno, imidZ predstavlja celokupni utisak koji u javnosti postoji o
nekom fizickom, ili pravnom licu, ili dogadaju.® Primera radi, imidz
sportiste ¢ini njegovo ime, lik, sportski rezultati kojima se on identifi-
kuje u javnosti. Imidz sportske organizacije jeste ubedenje, impresija,

3 K. Gwinner, J. Eaton, ,,Building brand image trough event sponsorship: The
role of image transfer®, Journal of advertising 4/1999, 48.

L. Klajn, M. Sipka, Veliki recnik stranih reci i izraza, Novi Sad 2007, 527.

5 L. Ferrari, ,Sport Image Rights under Italian Law*, The International Sports
Law Journal 1-2/2004, 14.

6 R. Botika Santos, A. Miguel Mestre, Francisko Raposo De Magalhaes, Sports
Law in Portugal, New York 2011, 356.

396



Milan Je¢menié

ili predstava koja u javnosti postoji o sportskoj organizaciji i njenim
sportskim rezultatima. Imidz sportskog dogadaja jeste celokupna slika
koja u javnosti postoji o tom dogadaju i koja obuhvata celokupni vizu-
elni utisak preko loga, ucesnika, dresova, izgleda terena...

3. KOMERCIJALNA UPOTREBA IMIDZA

Komercijalna upotreba imidza fizickog lica sustinski se ostvaru-
je kroz komercijalno iskori§¢avanje imena i lika fizickog lica kao sa-
stavnih delova njegovog imidza, dok se komercijalna upotreba imidza
pravnog lica sustinski ostvaruje kroz komercijalno iskori$¢avanje zna-
kova razlikovanja pravnog lica (primera radi logo, grb...) kao sastavnih
delova njegovog imidza. Pravo na ime i pravo na lik jesu takozvana
licna prava, ili prava li¢nosti, neprenosiva subjektivna prava koja nisu
podobna za promet, za razliku od imovinskih prava.” Ipak, ime i lik
poznatih licnosti, mogu se koristiti u promotivne svrhe upravo usled
njihove prepoznatljivosti u javnosti i ugleda koji uzivaju. Primera radi,
sportisti predstavljaju u o¢ima javnosti obrazac zdravog Zivota, borbe-
nosti, uspeha, pa tako sponzori stavljanjem lika, ili imena sportiste na
svoje proizvode u javnosti stvaraju utisak o njihovoj uzajamnoj poveza-
nosti, a time posredno ukazuju na kvalitet svojih proizvoda koriste¢i se
imidZom koji sportisti imaju.

Prava li¢nosti zasticena su od povrede i neovlas¢ene upotrebe
Zakonom o obligacionim odnosima (u daljem tekstu ZOO) i Zakonom
o oglasavanju. ZOO predvida da svako ima pravo da zahteva od suda
ili drugog nadleznog organa da naredi prestanak radnje kojom se po-
vreduju prava njegove li¢nosti, kao i da sud, odnosno drugi nadlezni
organ moze narediti prestanak radnje pod pretnjom placanja izvesne
novcane svote.® Takode, ZOO predvida da za pretrpljene dusevne bo-
love zbog povrede prava licnosti, sud moze dosuditi i nadoknadu ne-
materijalne $tete.’

7 D. Simonovi¢, Naknada Stete prema Zakonu o obligacionim odnosima, Komen-
tar sa sudskom praksom, Beograd 2009, 50.

8 Zakon o obligacionim odnosima Republike Srbije — ZOO, Sluzbeni list SFR],
br. 29/78, 39/85, 45/89 - odluka USJ i 57/89, Sluzbeni list SRJ, br. 31/93 i
Sluzbeni list SCG, br. 1/2003 - Ustavna povelja, ¢l. 157.

9 Z00, ¢l. 200.
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Zakon o oglasavanju predvida da, ako oglasna poruka sadrzi li¢-
no dobro, na osnovu kojih se moze prepoznati, ili utvrditi identitet lica,
oglasna poruka se ne moze objaviti, bez prethodnog pristanka lica na
koje se licno dobro odnosi. Pod li¢nim dobrom se podrazumeva li¢ni
podatak, li¢ni zapis, zapis lika (fotografski, crtani, graficki, filmski, vi-
deo i digitalni zapis), zvu¢ni zapis glasa i izgovorene reci odredenog
tizickog lica. Za fizicko lice koje nema poslovnu sposobnost pristanak
daje njegov zakonski zastupnik, a za dete bez roditeljskog staranja i pu-
noletno lice koje je liSeno poslovne sposobnosti staratelj uz prethodnu
saglasnost organa starateljstva. Pristanak lica na koje se licno dobro
odnosi dat za kori$¢enje licnog dobra po drugom osnovu, sa nakna-
dom, ili bez naknade, a ne po osnovu oglagavanja, ne smatra se istovre-
meno i pristankom za njegovo kori$¢enje u oglasnoj poruci. Pristanak
dat za kori$¢enje licnog dobra u jednoj oglasnoj poruci, ili za odredeni
period oglasavanja, odredeni nacin, odnosno za oglasavanje radi odre-
denog cilja, ne smatra se pristankom i za ponovljeno, ili produzeno
oglasavanje, za oglasavanje na drugi nacin, odnosno za oglasavanje za
druge ciljeve.!

Shodno tome, za komercijalnu upotrebu imena i lika fizickog
lica se mora dobiti dozvola.!! U cilju komercijalne upotrebe imena i
lika fizickog lica vrsi se samo prenos ovlas¢enja za njihovo komercijal-
no kori$cenje, a izvan toga pravom na ime i pravom na lik ne moze se
raspolagati, jer su ova prava neprenosiva.”>? Osim toga, da kasnije ne
bi dolazilo do sporova, pravo upotrebe imena i lika fizickog lica treba
detaljno precizirati u pogledu teritorije na kojoj se moze koristiti, vre-
menskog trajanja prava upotrebe, kao i nacina i cilja upotrebe imena i
lika.

10 Zakon o oglaSavanju, Sluzbeni glasnik RS, br. 6/2016, ¢l. 15.

11 Neovlaséena upotreba lika i imena u komercijalne svrhe po pravilu je vezana
za poznate li¢nosti. Neovlas¢ena upotreba lika i imena poznatih li¢nosti moze
narusiti njihovo dostojanstvo i ugled, narocito ako se takvom upotrebom
stvara utisak da oni komercijalizuju svoj lik, ili podrzavaju vrednosti kojima
se zapravo protive. Takode, usled neovla¢ene upotrebe lika i imena poznatih
li¢nosti, njihova komercijalna upotrebna vrednost se umanjuje.

12 S. Varga, ,,Kori$¢enje ljudskog obli¢ja u komercijalne svrhe®, Usluzno pravo:
Zbornik referata sa medunarodnog naucnog skupa odrzanog 10.05.2013., na
Pravnom fakultetu u Kragujevcu u organizaciji Instituta za pravne i drustvene
nauke Pravnog fakulteta Univerziteta u Kragujevcu (ur. Miodrag Micovic),
Kragujevac 2013, 78.
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Kao $to smo ve¢ rekli, komercijalna upotreba imidza pravnog
lica sustinski se ostvaruje kroz komercijalno iskori§¢avanje znakova ra-
zlikovanja pravnog lica kao sastavnih delova njegovog imidza. Znakovi
razlikovanja pravnog lica mogu biti registrovani kao zig, pa je u tom
sluc¢aju za njihovu komercijalnu upotrebu potrebno zakljuciti ugovor
o licenci. Ukoliko pak, znakovi razlikovanja pravnog lica nisu registro-
vani kao zig, ipak su od neovlag¢ene upotrebe zasti¢eni pravilima o
nelojalnoj konkurenciji.

4. UGOVORNO REGULISANJE PRAVA
NA KOMERCIJALNU UPOTREBU
IMIDZA SPORTISTA

Sukob interesa izmedu sportske organizacije i sportista u vezi
prava na komercijalnu upotrebu imidza sportista analizira¢emo na pri-
meru fudbalskog sporta.’* Ve¢ smo ukazali na to da sportske organi-
zacije u cilju zastite svojih komercijalnih interesa, kao i komercijalnih
interesa svojih sponzora, ugovorima koje zaklju¢uju sa sportistima i
kojima regulidu medusobna prava i obaveze obezbeduju za sebe i svo-
je sponzore pravo komercijalne upotrebe imidza sportista, obavezuju
sportiste da ucestvuju u marketinskim aktivnostima za sponzore sport-
ske organizacije i ureduju pitanje samostalnih marketinskih aktivno-
sti sportista, ili drugacije re¢eno ureduju pod kojim uslovima sportisti
mogu samostalno komercijalno iskori$¢avati svoj imidz, pri ¢emu se,
ako ne u potpunosti, ipak znacajno ogranic¢ava sloboda ugovaranja za
sportiste.

13 Opredelili smo se za fudbal iz razloga $to su odredbe ugovora koje fudbalski
klubovi zaklju¢uju sa fudbalerima u pogledu prava na komercijalnu upotre-
bu imena i lika igraca i zaklju¢enja individualnih ugovora o sponzorstvu
najdetaljnije. Primera radi, ugovori koje kosarkagki klubovi zaklju¢uju sa
kosarkasima, u tom pogledu sadrze samo odredbu kojom se igra¢ obavezu-
je da postuje obaveze prema sponzorima kluba (vid. Ugovor o profesional-
nom angazovanju igraca, ¢l. 11, https://www.google.rs/?gws_rd=ct,sslérei=C3
CHYVOjzIsb7ywO3koCwBA#q=ugovor+o+profesionalnom+angazovanju+obr
azac+kss, 12. jun 2018.), dok ugovori koje odbojkaski klubovi zaklju¢uju sa
odbojkadima, u tom pogledu sadrze samo odredbu kojom se igra¢ obavezuje
da ucestvuje u marketinskim aktivnostima kluba (vid. Ugovor izmedu igraca i
kluba, ¢l. 3, http://www.ossrb.org/, 12. jun 2018.).
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Da bismo ukazali kako ove odredbe izgledaju u praksi, mi ce-
mo za primer uzeti ugovor o profesionalnom igranju koji se prema
Pravilniku o registraciji, statusu i transferima igrac¢a Fudbalskog Saveza
Srbije (u daljem tekstu FSS) zaklju¢uje izmedu fudbalskog kluba i pro-
fesionalnih fudbalera koji nastupaju za fudbalski klub."* Ugovorom o
profesionalnom igranju igra¢ se obavezuje da reklamira sponzore koji
imaju zaklju¢en ugovor o sponzorstvu sa klubom, a prema uslovima i
nalogu kluba. Reklamiranje drugih pravnih ili fizi¢kih lica igra¢u nije
dozvoljeno bez pisane saglasnosti kluba.'* Potpisom ovog ugovora
igra¢ prenosi na klub pravo upotrebe njegovog lika i imena u svim me-
dijima i institucijama, uklju¢uju¢i i multimedije, a posebno upotrebu
fotografije igraca koju je dopustio klub. Igra¢ moze individualno kori-
stiti svoj lik i ime u marketinske svrhe, ali pritom ne sme koristiti obe-
lezja kluba ni njegovu sportsku opremu.'s Klub se obavezuje da igracu
obezbedi svu potrebnu sportsku opremu bez naknade.!”

14 Vid. ¢l. 55 Pravilnika o registraciji, statusu i transferima igraca FSS, http://
www.fss.rs/index.php?id=2213, 13. jun 2018. Odredba Pravilnika o registraciji,
statusu i transferima igraca FSS kojom se odreduje da se izmedu fudbalskog
kluba i profesionalnih fudbalera koji nastupaju za fudbalski klub zaklju¢uje
ugovor o profesionalnom igranju nisu u skladu sa ZS. Prema ZS, sportska or-
ganizacija je duzna da sa profesionalnim sportistima zakljuci ugovor o radu.
Vid. ZS, ¢l. 10, st. 2.

15 Vid. ¢l. 3, st. 14 Ugovora o profesionalnom igranju, http://www.fss.rs/index.
php?id=2277, 14. jun 2018,

16 Vid. ¢l. 4, st. 11 2 Ugovora o profesionalnom igranju.

17 Vid. ¢l. 5, st. 7 Ugovora o profesionalnom igranju. Prema ZS, ¢l. 6, st. 3,
nadlezni nacionalni sportski savezi usagladavaju svoja sportska pravila sa
sportskim pravilima nadleznog medunarodnog sportskog saveza, a u slucaju
da nisu usaglasena, ili da nadlezni nacionalni sportski savez nije doneo
odgovarajuca sportska pravila, neposredno se primenjuju sportska pravila
nadleznog medunarodnog sportskog saveza, osim ako nisu u skladu sa ZS.
Odredbe ugovora o profesionalnom igranju u pogledu prava na upotrebu ime-
na i lika igraca nisu u skladu sa FIFA minimalnim uslovima za ugovor izmedu
igraca i kluba i UEFA minimalnim uslovima za ugovor izmedu igraca i klu-
ba (Sporazum o minimalnim uslovima za tipske ugovore sa profesionalnim
fudbalerima u Evropskoj uniji i na drugim teritorijama u nadleznosti UEFA).
Tako, FIFA minimalni uslovi za ugovor izmedu igraca i kluba, u odeljku pod
nazivom ,Prava u vezi imdza“ predvida: Klub i igra¢ moraju se saglasiti o
tome na koji nacin ¢e biti iskori§¢ena (unovcéena) prava u vezi imidza igraca.
Nacelno se preporucuje da svaki igra¢ sme sam iskoristiti svoja prava, ukoliko
kroz to ne dolazi do konflikta sa sponzorima, ili partnerima kluba, dok klub
sme iskori§c¢avati prava u vezi imidZa igraca kao deo grupe i, ili tima (vid.
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5. POLAZNE PREMISE ZA RESAVANJE SUKOBA
INTERESA IZMEDU SPORTSKIH
ORGANIZACIJA I SPORTISTA U VEZI
SA PRAVOM NA KOMERCIJALNU
UPOTREBU IMIDZA SPORTISTA

Kako bismo odgovorili na pitanja pod kojim uslovima sportska
organizacija i njeni sponzori mogu komercijalno iskori$¢avati imidz
sportista koji nastupaju za sportsku organizaciju, kao i pod kojim uslo-
vima sportisti mogu samostalno komercijalno iskorisc¢avati svoj imidz,
moramo poci od slede¢ih premisa. Prvo, u odnosu izmedu sportiste i
sportske organizacije, mogu se prepoznati tri tipa imidza, individual-
ni, povezani i kolektivni imidz.!"® Individualni imidZ zapravo je imidz
sportiste. Kao $to smo ve¢ rekli, komercijalna upotreba individualnog
imidza, zapravo se sustinski ispoljava u komercijalnoj upotrebi imena i
lika, kao sastavnih delova individualnog imidza, i koji su kao li¢na pra-
va zasti¢eni od povrede i neovlagéene upotrebe ZOO-om i Zakonom
o oglasavanju. Dakle, titular prava na individualni imidz jeste sporti-
sta. Sportista moze svoj individualni imidZ komercijalno da iskori$¢ava
sam, ili pak to pravo moze prepustiti drugima. Sportista pravo komer-
cijalne upotrebe svog imidza moze prepustiti uz naknadu, ili bez na-
knade, ekskluzivno, ili neekskluzivno.

Professional Football Player Contract Minimum Requirements, https://www.
google.rs/2gws_rd=ct,sslérei=C3CHVOjzIsb7ywO3koCwBA#q=fifa+minimum-+
standard+for+players+contract+in+professional+football, 15. jun 2018.). UEFA
minimalni uslovi za ugovor izmedu igraca i kluba predvidaju da se od kluba
i igraca ocekuje da se dogovore o tome kako ¢e se koristiti prava na upotrebu
lika igra¢a. Kao preporuka i princip, svaki igra¢ moze individualno koristiti
svoja prava ako to nije u suprotnosti sa pravima sponzora, ili partnera kluba,
a klub moze koristiti prava na upotrebu lika igra¢a kao ¢lana reprezentacije
(vid. Agreement regarding the minimum requirements for standard player
contracts in the professional football sector in the European Union and the
rest of the UEFA territory, https://www.google.rs/?gws_rd=cr,sslerei=C3CHVOj
zIsb7ywO3koCwBA#g=autonomus+agreement+regarding+the+minimum-+requ
irements+for+standard+player+contracts+in+the+professional+football+sector,
15. jun 2018.).

18 Vid. ¢l. 12 francuskog Nacionalnog kolektivnog ugovora u sportu koji nosi
naslov ,,Kori$¢enje slike i imena sportista i trenera u okviru izvrSenja ugovora
o radu®. Convention collective nationale du sport (CCNS), http://avironfrance.
fr/EspaceClub/Emploi/ConventionCollective/ConventionCollective.htm, 16. jun
2018.
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Povezani imidZ predstavlja vezu individualnog imidza sportiste i
imidza sportske organizacije. Komercijalna upotreba povezanog imid-
za sustinski se ispoljava u komercijalnoj upotrebi imena i lika sportiste
u vezi sa znakovima razlikovanja sportske organizacije. Ni sportista, ni
sportska organizacija ne mogu bez dozvole drugog komercijalno kori-
stiti povezani imidz, niti ga prepustiti drugima na komercijalno kori-
$¢enje.

Kolektivni imidz predstavlja imidZ sportske organizacije. Ko-
mercijalna upotreba kolektivnog imidza sustinski se ispoljava u ko-
mercijalnoj upotrebi znakova razlikovanja sportske organizacije, kao i
komercijalnoj upotrebi grupne slike sportista koji nastupaju za sport-
sku organizaciju. Titular kolektivnog imidza jeste sportska organizacija
i ona odlucuje o njegovoj komercijalnoj upotrebi. No, to ne znaci da
sportska organizacija moze bez dozvole sportiste da koristi njegov lik u
okviru grupne slike sportista koji nastupaju za nju.

Drugo, ugovor o profesionalnom igranju jeste tipski ugovor koji
je sastavljen od FSS. Nadlezni nacionalni granski sportski savez je
prema ZS ovladcen da propise opste (minimalne) uslove za zakljuce-
nje ugovora izmedu sportiste i sportske organizacije.’* Uzevsi u obzir
da ugovorne strane ne mogu menjati utvrdene odredbe ugovora, veé
da moraju koristiti propisani obrazac ugovora, a da mogu uneti samo
odredena preciziranja i dodatke, da se zakljuciti da se radi o obliku
opstih uslova.?0 Dakle, ugovor o profesionalnom igranju se zakljucuje
kao ugovor po pristupu. Shodno tome, na njega se primenjuje odredba
Z0OO0 kojom je predvideno da su nistave odredbe opstih uslova koje
su protivne samom cilju zaklju¢enog ugovora, ili dobrim poslovnim
obic¢ajima, a sud moze odbiti primenu pojedinih odredbi opstih uslova
koje lisavaju drugu stranu prava da stavi prigovore, ili onih na osnovu
kojih ona gubi prava, ili rokove iz ugovora, ili koje su inace nepravicne,
ili preterano stroge prema njoj.?! Osim toga, ukoliko je ugovor zaklju-
¢en prema unapred od$tampanom sadrzaju, ili kad je ugovor bio na
drugi nacin pripremljen i predlozen od jedne ugovorne strane, nejasne
odredbe tumacice se u korist druge strane.?

19 ZS, ¢l. 100, st. 2, tac. 5.

20 N. bBurdevi¢, M. Mic¢ovi¢, Z. Vukovié, Ugovori u sportu, Kragujevac 2014, 187.
21 ZOO0, &l. 143.

22 700, ¢. 100.
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6. PRAVO SPORTSKE ORGANIZACIJE
NA KOMERCIJALNU UPOTREBU
IMIDZA SPORTISTA

Sto se ti¢e pitanja pod kojim uslovima sportska organizacija i
njeni sponzori mogu komercijalno upotrebljavati individualni imidz
sportista koji nastupaju za sportsku organizaciju, moze se re¢i da bi
ovo pitanje trebalo urediti ugovorom zaklju¢enim izmedu sportiste i
sportske organizacije. Sportska organizacija koja Zeli da komercijalno
upotrebljava individualni imidz sportiste koji nastupa za nju, mora do-
biti dozvolu sportiste, §to proizilazi iz ZOO i Zakona o oglasavanju. To
se postiZze uno$enjem odgovarajuce klauzule u ugovor koji sportska or-
ganizacija zakljucuje sa sportistom. Pritom, nije na odmet ponoviti, da
pravo komercijalne upotrebe individualnog imidza sportiste od strane
sportske organizacije treba detaljno precizirati u pogledu nacina, cilja i
perioda kori$¢enja, jer prema Zakonu o oglasavanju, pristanak lica na
koje se li¢cno dobro odnosi dat za koris¢enje licnog dobra po drugom
osnovu, sa naknadom, ili bez naknade, a ne po osnovu oglasavanja, ne
smatra se istovremeno i pristankom za njegovo kori$¢enje u oglasnoj
poruci.?® Pristanak dat za kori$¢enje licnog dobra u jednoj oglasnoj
poruci, ili za odredeni period oglasavanja, odredeni nac¢in, odnosno za
oglagavanje radi odredenog cilja, ne smatra se pristankom i za ponov-
lieno ili produzeno oglasavanje, za oglagavanje na drugi nacin, odno-
sno za oglasavanje za druge ciljeve.?* Time $to je sportska organizacija
stekla pravo komercijalne upotrebe individualnog imidza sportiste, ne
znadi da je sportska organizacija ovlas¢ena da to pravo prepusti dru-
gima, recimo sponzorima sportske organizacije. Uslovi pod kojima
sponzori sportske organizacije mogu komercijalno koristiti individu-
alni imidZ sportista ¢lanova sportske organizacije, moraju biti predvi-
deni ugovorom zakljucenim izmedu sportiste i sportske organizacije,
ili dodatnim aktom. Dakle, sportska organizacija moze svojim sponzo-
rima prepustiti pravo komercijalne upotrebe kolektivnog imidza, dok
se za komercijalnu upotrebu individualnog imidza sportista ¢lanova
sportske organizacije od strane sponzora sportske organizacije mora
pribaviti posebno odobrenje sportiste ¢iji se individualni imidz Zeli ko-
mercijalno koristiti.

23 Zakon o oglasavanju, ¢l. 15, st. 6.
24 Zakon o oglasavanju, ¢l. 15, st. 7.

403



Harmonius 2018

Ukoliko pogledamo ugovor o profesionalnom igranju, vidimo
da on sadrzi odredbu po kojoj igra¢ prenosi na klub pravo upotrebe
njegovog lika i imena u svim medijima i institucijama, ukljucujudi i
multimedije, a posebno upotrebu fotografije igraca koju je dopustio
klub. Nama se ¢ini da ova ugovorna odredba deluje dosta nedorece-
no i nejasno. Niti je preciziran nacin, niti cilj upotrebe imena i lika
sportiste. Prema ZOO, ukoliko je ugovor zaklju¢en prema unapred
ods$tampanom sadrzaju, ili kad je ugovor bio na drugi nacin pripreml-
jen i predloZzen od jedne ugovorne strane, nejasne odredbe tumacice se
u korist druge strane.?> Kako ovom ugovornom odredbom klub stice
izvesna prava, u slucaju spora se ova odredba ima tumaciti restriktiv-
no. Treba uzeti da je sportista dozvolio klubu pravo upotrebe imena i
lika za zvani¢ne fotografije kluba i u cilju promocije kluba, ali ne i u
cilju komercijalne upotrebe imena i lika sportiste radi prodaje proizvo-
da vezanih za klub, a jo§ manje ovlastio klub da prepusti svojim spon-
zorima pravo komercijalne upotrebe imena i lika sportiste.

7. PRAVO SPORTISTA NA SAMOSTALNU
KOMERCIJALNU UPOTREBU SVOG
IMIDZA

Kako bismo odgovorili na pitanje pod kojim uslovima sportisti
mogu samostalno komercijalno iskori§¢avati svoj imidz, moramo poci
od dve vrste ugovora o sponzorstvu koji se po pravilu zakljuc¢uju sa
sportistima i sportskim organizacijama, a to su ugovori o opremanju
i ugovori o svedocenju. Sto se ti¢e ugovora o opremanju, po pravilu je
ugovorima zaklju¢enim izmedu sportiste i sportske organizacije pred-
videno da se sportista obavezuje da nosi opremu koju mu na raspola-
ganje stavi sportska organizacija, a koju sportska organizacija dobija
od svojih sponzora. To se moze tretirati kao radna uniforma sportiste
i on je u obavezi da je nosi na svim zvani¢nim nastupima za sport-
sku organizaciju, kao $to su utakmice, treninzi, putovanje na utakmice,
konferencije koje organizuje sportska organizacija...?¢ Pritom, primera
radi u fudbalskom sportu, sportisti i na zvani¢nim nastupima za sport-

25 Z0OO0, ¢l. 100.

26 E Rybak, Das Rechtsverhdltnis zwischen dem LizenzfufSballspieler und seinem
Verein, Frankfurt am Main 1999, 110.
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sku organizaciju mogu imati individualne ugovore o opremanju i to za
fudbalere u pogledu kopacki, a za golmane jo$ i u pogledu rukavica.?”
Poznati su slucajevi Franka Riberija (Ribery) i Maria Gomeza (Gomez)
kojima je fudbalski klub Bajern dozvolio da na utakmicama nastupaju
u patikama svojih sponzora.?® Van radnog vremena, odnosno van zva-
ni¢nih dogadaja sportisti imaju pravo da zaklju¢uju individualne ugo-
vore o opremanju sa svojim opremljivacima.

Samostalno kori$¢enje individualnog imidza u komercijalne svr-
he od strane sportiste vezano je za zakljucenje ugovora o svedocenju.
Ukoliko sportista nije ekskluzivno prepustio sportskoj organizaciji pra-
vo komercijalne upotrebe njegovog individualnog imidza, onda nema
nikakvih ogranicenja za sportistu da zakljucuje individualne ugovore o
svedocenju.

Ukoliko pogledamo ugovor o profesionalnom igranju, ovo pita-
nje uredeno je tako da se klub obavezuje da igracu obezbedi svu po-
trebnu sportsku opremu bez naknade, kao i da igra¢ moze individualno
koristiti svoj lik i ime u marketinske svrhe, ali pritom ne sme koristiti
obelezja kluba ni njegovu sportsku opremu. Dakle, igra¢ moze komer-
cijalno iskori$¢avati svoj individualni imidz, ali ne i povezani imidz u
komercijalne svrhe.

Iz ovih odredbi se na prvi pogled moze zakljuciti, da na osnovu
ugovora o profesionalnom igranju, igracu je dozvoljeno da zakljucuje
individualne ugovore o opremanju, ali van zvani¢nih nastupa za klub,
kao i da moze zakljucivati individualne ugovore o svedoc¢enju. Naravno,
iz nacela savesnosti i postenja proizilazi za igraca obaveza da o nameri
zakljucenja individualnih ugovora o opremanju i svedocenju obavesti
klub. Ipak, ugovor o profesionalnom igranju sadrzi i odredbu po kojoj
reklamiranje drugih pravnih ili fizi¢kih lica igracu nije dozvoljeno bez
pisane saglasnosti kluba. Sta drugo moze predstavljati ugovor o opre-
manju, ili ugovor o svedocenju, nego li promovisanje, ili doduse neade-
kvatno receno, reklamiranje sponzora, njegovih proizvoda, ili usluga.

27 Vid. Tipski ugovor izmedu igraca i fudbalskog kluba engleske Premijer lige, The
football league contract, https://www.google.rs/?gws_rd=cr,sslerei=C3CHVOjzIsb
7ywO3koCwBA#q=premier+league+the+football+league+contract, 17. jun 2018.

28 F Benjamin Wehner, ,,Zum Konflikt zwischen Individual- und Teamspon-
soringvertragen am Beispiel des Musterarbeitsvertrages der DFL®, Seminar
zum Sportrecht, bei Prof. Dr. Peter W. Herrmann, LL.M., Wintersemester,
2010/2011, https://www.yumpu.com/de/document/view/2741120/zum-konflikt-
zwischen-individual-sportrechtorg, 18. jun 2018.
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Shodno tome, zakljuc¢ivanje individualnih ugovora o opremanju i sve-
docenju od strane igraca, ogranicava se dobijanjem pisane saglasnosti
kluba, ¢ime se zapravo ogranicava sloboda ugovaranja sportista.

Ovako formulisana odredba ugovora o profesionalnom igra-
nju, za prakticnu posledicu moze imati potpunu zabranu za sportiste
da zaklju¢uju individualne ugovore o opremanju i svedocenju, buduci
da nisu predvideni razlozi iz kojih sportska organizacija moze odbiti
da da saglasnost, te se kao takva ova ugovorna odredba moze tretirati
kao nepravi¢na prema sportisti. Prema ZOO, sud moZe odbiti primenu
pojedinih odredbi opstih uslova koje su inace nepravic¢ne, ili pretera-
no stroge prema drugoj strani.?® ,,Ovim kriterijumom se ostavlja sudu
sloboda da pravi¢no odmeri obostrane interese ugovornika i da utvrdi
da li neka odredba opstih uslova narusava ravnotezu prava i obaveza u
toj meri da se mozZe smatrati nepravi¢cnom.“* Kao opravdani razlozi
iz kojih sportska organizacija moze odbiti da da saglasnost za zaklju-
¢enje individualnih ugovora o opremanju i svedocenju, smatramo da
bi to mogli biti razlozi da sportista zaklju¢uje ove ugovore sa sponzori-
ma koji su konkurenti zna¢ajnim sponzorima kluba, ili pak ukoliko bi
obaveze preuzete ovim ugovorima mogle ometati igraca u ispunjavanju
obaveza koje ima prema klubu.?!

Inace, ukaza¢emo na to da ZS predvida da sportista i sportska
organizacija mogu zakljuciti samo jedan ugovor za bavljenje sportiste
sportskim aktivnostima u sportskoj organizaciji.’*> Prema ZS, sportske
aktivnosti jesu svi oblici fizicke i umne aktivnosti, koji kroz neorgani-

29 Z0OO, ¢l. 143.

30 Z. Vukovi¢, Nepravicne ugovorne odredbe, posebno u potrosackim ugovorima,
Magistarski rad, Univerzitet u Kragujevcu, Pravni fakultet, Kragujevac 2012,
29.

31 U sudskoj praksi sudova u Sjedinjenim Ameri¢kim DraZavama ovo pitan-

je bilo je predmet spora Portland Trail Blazers v. Darnell Valentine and Jim
Paxson. Kako Jednoobrazni ugovor o angazovanju igraca koji zaklju¢uju NBA
klubovi sa ko$arkasima nije predvidao razloge iz kojih NBA klub moze usk-
ratiti saglasnost na zakljucenje individualnih ugovora o sponzorstvu igraca,
sud je presudio da klub ne moze uskratiti pristanak, osim u slu¢aju opravdanih
i razumnih interesa kluba, ili NBA lige. Vid. Portland Trail Blazers v. Darnell
Valentine and Jim Paxson, Decision 86-2, 13 August 1986, https://www.google.
rs/2gws_rd=cr,sslérei=C3CHVOjzIsb7ywO3koCwBA#q=Portland+Trail+Blazer
s+v.+Darnell+Valentine+and+Jim+Paxson%2C+Decision+86-2+(August+13%
2C+1986), 19. jun 2018.

32 ZS, ¢l 10, st. 9.
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zovano, ili organizovano uce$ce, imaju za cilj izrazavanje, ili pobolj$anje
tizicke spremnosti i duhovnog blagostanja, stvaranje drustvenih odno-
sa, ili postizanje rezultata na takmicenjima svih nivoa.’* Prakti¢no, to
bi znacilo da pitanja pod kojim uslovima sportska organizacija i njeni
sponzori mogu komercijalno iskori§¢avati imidZ sportista koji nastu-
paju za sportsku organizaciju, kao i pod kojim uslovima sportisti mogu
samostalno komercijalno iskori§¢avati svoj imidz mogu biti regulisana
i dodatnim ugovorom izmedu sportiste i sportske organizacije, buduci
da se radi o marketinskim, a ne sportskim aktivnostima.

8. ZAKLJUCAK

Sukob interesa izmedu sportskih organizacija i sportista u vezi
prava na komercijalnu upotrebu imidza sportista sustinski je ekonom-
skog karaktera. Sportske organizacije, kao i sportisti, imaju legitiman
interes da ostvaruju prihode. Jedan od nacina na koji sportske orga-
nizacije i sportisti ostvaruju prihode sastoji se u komercijalnom isko-
riS¢avanju imidza sportista prevashodno putem zakljucivanja ugovora
o sponzorstvu. Uzevsi u obzir nov¢ane iznose koji se mogu dobiti od
sponzora, razlog za sukob interesa je o¢igledan.

Ekonomski interesi kako sportskih organizacija, tako i sportista
su nesumnjivo opravdani. ReSenje ovog sukoba interesa nikako ne bi
smelo biti na Stetu bilo koje strane. Nacelna je preporuka saradnje i
dogovora sportskih organizacija i sportista u vezi komercijalnog iskori-
$¢avanja imidza sportista. Sva pitanja koja se ti¢u prava sportske orga-
nizacije u vezi komercijalnog iskori$¢avanja imidza sportista trebalo bi
da budu regulisana ugovorom izmedu sportske organizacije i sportiste.
Pritom, videli smo da iz ZS proizilazi da to ne mora biti uredeno os-
novnim ugovorom, koji je po pravilu ugovor o radu, ve¢ ovo pitanje
moze biti uredeno i posebnim ugovorom zaklju¢enim izmedu sportske
organizacije i sportiste. Taj bi se ugovor mogao odrediti kao ugovor o
komercijalnoj upotrebi imidza sportiste.

Sportska organizacija mora postovati licna prava i slobodu ugo-
varanja sportista. Dakle, ukoliko Zeli da komercijalno iskori$¢ava imidz
sportiste, sportska organizacija mora dobiti dozvolu sportiste $to pro-
izilazi iz ZOO i Zakona o oglasavanju, $to se postize uno$enjem od-

33 ZS, ¢l 3, st. 1, tad. 1.
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govarajuce klauzule u ugovor koji sportska organizacija zakljucuje sa
sportistom. Pravo komercijalnog iskori§¢avanja imidza sportista od
sportske organizacije mora biti precizno odredeno u pogledu nacina i
cilja upotrebe, kao i vremenskog trajanja prava, kako ne bi naknadno
dolazilo do sporova. Pravo komercijalnog iskori§¢avanja imidza spor-
tista od sponzora sportske organizacije takode mora biti ugovorom re-
gulisano, pri ¢emu sponzori takode moraju dobiti dozvolu sportiste za
komercijalno kori$¢enje njegovog imidza.

Sportska organizacija ne moze krsiti slobodu ugovaranja sporti-
sta na taj nacin da uslovljava pravo samostalnog komercijalnog iskori-
$¢avanja imidza sportista dobijanjem pisane saglasnosti kluba, pri ¢emu
nisu navedeni razlozi zbog kojih sportska organizacija moze uskrati-
ti saglasnost. Prema nasem misljenju, saglasnost moze biti uskracena
samo iz opravdanih interesa sportske organizacije, pri ¢emu se oni
sastoje u tome da sportista ne moze zakljucivati individualne ugovo-
re o sponzorstvu sa sponzorima koji su konkurenti znac¢ajnim spon-
zorima sportske organizacije, ili ukoliko bi pak obaveze preuzete na
osnovu individualnih ugovora o sponzorstvu mogle ometati sportistu
u ispunjavanju svojih obaveza prema sportskoj organizaciji. Pritom, u
cilju jasnoce, smatramo da bi unapred trebalo utvrditi listu proizvoda,
ili usluga rezervisanih za zabranu, $§to moze biti utvrdeno ugovorom
o radu, ili pak posebnim ugovorom o komercijalnoj upotrebi imidza
sportiste, kao i uslovi pod kojima ona moze biti izmenjena tokom izvr-
$enja ugovora o radu.
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Summary

The object of the author’s attention in this paper is the prob-
lem of conflict of interests between athletes and sports organizations
regarding the right to commercial use of the image of athletes. The
problem will be analyzed through answers to the following questions:
1) under what conditions the sports organization and its sponsors can
commercially exploit the image of athletes who are playing for a sports
organization? 2) under what conditions athletes can independently
commercialize their image?
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